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MERCATI GLOBALI

Nel negoziato commerciale Usa-Ue
priorita alla difesa der marchi Doc

U n colpo d’accelerato-
re sul negoziato com-
merciale Usa-Ue. A chie-
derlo sono stati nei mesi
scorsi 1 produttori europei
riuniti nel Ceev ma I'ap-
pello & stato anche al cen-
tro del Consiglio, nei gior-
ni scorsi dell’Unione italia-
na vini.

Il mercato Usa € il prin-
cipale sbocco per il vino
made in Italy e che vale
oltre un miliardo di euro
I’anno per le esportazioni

di etichette italiane. Inoltre

continua a registrare un

consumo di vino concentra-
to in alcune aree, in partico-

lare le coste Est ed Ovest,

e quindi mantiene intatte
grandi potenzialita di svi-

luppo nel momento in cui
si riuscisse a diffondere i

consumi di vino anche in
altre aree del paese.

Un accordo quindi di
grande importanza soprat-
tutto in prospettiva con il
quale 1 produttori si atten-
dono innanzitutto che
vengano sciolti alcuni no-
di. Il primo per importan-
za ¢ quello relativo alle
Indicazioni geografiche.
In base a un precedente
accordo del 2006 infatti 1
nomi Chianti, Marsala e
Champagne sono conside-
rate neglhi Usa menzion
“semigeneriche”. 1l che si-

gnifica che anche 1 pro-
duttori americani le pos-
sono utilizzare per i pro-
pri vini senza incorrere in
sanzioni.

«Siamo consapevoli del-
la grande posta in gioco —
ha detto nei giorni scorsi il
viceministro allo Sviluppo
economico, Carlo Calenda
— tuttavia riteniamo che
quelle questioni relative al-
le indicazioni geografiche
la nostra condotta non si
potra discostare dall’impo-
stazione generale che pun-
ta a replicare nell intesa fra

Ue e Usa quando gia sotto-
scritto nel precedente ac-
cordo fra Ue e Canada col
quale fu introdotto il princi-
pio della “coesistenza’».
Un principio che preve-
de che le vecchie denomi-
nazioni Usa possano coin-
vivere con quelle degli ori-
ginali Chianti e Champa-
gne, «inoltre — aggiunge
Calenda — non potranno es-
sere registrati nuovi prodot-
ti con questi nomi e su
quelli attualmente commer-
cializzati dovra essere indi-
cato in maniera chiara che

non si tratta di Chianti o
Champagne prodotti in Eu-
ropa ma di bottiglie realiz-
zate negli Stati Uniti».

Oltre al capitolo delle
indicazioni  geografiche
c’e poi quello relativo a
dazi e altre barriere all’in-
gresso  burocratiche che
frenano 1 vini italiani. «Ri-
guardo a questi impedi-
menti — ha aggiunto il vice-
ministro — siamo fiduciosi
che con 'accordo si possa
arrivare se non al loro azze-
ramento almeno a una sen-
sibile riduzione».

«Stiamo seguendo da vi-
cino il lavoro che sta com-
piendo la delegazione ita-
hana e il viceministro Ca-
lenda — ha aggiunto il presi-
dente di Uiv, Domenico
Zonin —. C1 auguriamo in-
nanzitutto che si possa
chiudere il negoziato in
tempi brevi e che si chiari-
scano anche i punti ancora
incerti che riguardano alcu-
ne pratiche enologiche eu-
ropee non riconosciute ne-
gli Usa e 1l biologico 1 cui
requisiti fissati nelle nor-
me Ue non coincidono con
quelle Usa e pertanto ai
nostri prodotti & impedita
I'indicazione “organic™ in
etichetta». e
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