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LE AZIENDE ITALIANE CERTIFICATE FANNO VOLARE L'EXPORT NELL'AGROALIMENTARE

[ a qualita fattore strategico

PER L'84% DELLE IMPRESE LA CERTIFICAZIONE MIGLIORA LA REPUTAZIONE AZIENDALE E VALORIZZAI PRODOTTI

L'agroalimentare italiano punta
sullaqualita come fattore strate-
gico per affermare la propria
presenza sui mercati esteri. E
quanto confermano i dati Ac-
credia-Censis, secondo i quali
eimprese certificate dellafiliera
durante gli anni della crisi han-
no incrementato la quota di fat-
turato per export di 9 punti per-
centuali, passando dal 27%
del 2007 al 36% nel 2014, e
quella imputabile direttamente
ai prodotti certificati al 70%.

Per le imprese intervistate,
mediamente il prodotto certifi-
cato ha inciso per piu del 70%
sul fatturato, superando 1'80%
per circa meta delle imprese in
possesso di certificazione Bio
o DOP-IGP.

Inoltre, per I'84% delle impre-
se interpellate la certificazione
posseduta ha permesso di mi-
gliorare lareputazione azienda-
le e di valorizzare i prodotti, per
I'80% ha consentito di aumen-
tare la sicurezza e i controlli sul
prodotto, per il 62% di relazio-
narsi meglio coni clienti e peril

58% di incrementare il fattura-
to.

I136,7% delle imprese certifi-
cate ha inoltre dichiarato che
durante la crisi & riuscita a cre-
scere eil 45,3% ha confermato
una sostanziale tenuta. Per gli

imprenditori intervistati i feno-
meni maggiormente significati-
vi che hanno connotato gli ulti-
mi tre anni sono stati: la cresci-
ta di appeal dei prodotti made
in ltaly (36,3%), 'introduzione
dinuove normative e regolazio-

ni (26,9%), il consolidamento
deirapporti all'interno dellafilie-
ra agroalimentare (25,5%),
I'aumentata concorrenzaallivel-
lo intermazionale (25,3%)e la
crescita del ruolo della grande
distribuzione (21,1%).




