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Su Dop e Igp il coro e uno solo:
«Proteggiamo il gusto italiano>

Presentata l'edizione
2012 dellAtlante Qualivita
Food & wine. Decolla

il progetto «40li Dop>

Lorenzo Centenari

11 Da Cibus si leva un coro: «Pro-
teggiamo il gusto italiano». il
percorso di creazione e riparti-
zione del valore aggiunto delie
filiereterritorialiassegnaallatu-
teladiprodotti Dopelgpunruolo
chiave, specialmente nei con-

fronti della concorrenza globale
ediquelladei paesiemergentiin
modo particolare.

Fascuolail caso«ParmaHam»,
il prosciutto crudocanadeseche
hasottrattoilnomeal Prosciutto
di Parma autentico prima che il
Consorzio parmense registras-
se il marchio di origine pressole
autoritadel Canada. Dellestrade
pit efficaci per dribblare spinosi
contenziosi e di altritemi affini si
@ parlato ieri in «Sala dei 300»
durante il convegno «Dop/lgp: il
valore dell’origine geografica»
promosso da Aicig, PAssociazio-

ne dei Consorzi di Indicazione
Geografica.

Moderato dalla giornalista
Alessandra Moneti, 'incontro ha
dapprima illustrato ai consorzi -
inmancanza di un registro inter-
nazionale - Piter piti semplice per
vedersi riconoscere anche in na-
zioni come India, Cina, Russia e
Brasile il marchio di origine fa-
ticosamente conquistato in pa-
tria. Ognuno dei paesi del «Bric»
si distingue infatti per una giu-
risprudenza in materia talvolta
anche molto distante dalla no-
stra. | cosiddetti «emerging mar-

kets>» hanno inoltre a loro volta
iniziato a marchiare i rispettivi
prodottitradizionalieadifenderli
piti tenacemente che in passato.
«Analisi e monitoraggio co-
stante dei mercati esteri posso-
no rivelarsi potenti leve compe-
titive per il corretto posiziona-
mento dei prodotti aindicazione
geografica»: & il senso che ac-
comuna gli interventi di Roberto
Varese (Ministero delle Politiche
Agricole Alimentari e Forestali),
Fabio Del Bravo e Claudio Fede-
rici Ismea). Proprio alloscopo di
istruire i consorzi sulle modalita
di intervento anche Origin, I'Or-
ganizzazione perlaRetedellein-
dicazioni Geografiche, ha di re-
cente mandato alle stampe un
pratico manuale di istruzioni.
Presentata in anteprimaa Cibus
dal segretario generale Fondazio-
ne Qualivita Mauro Rosati, da Ai-
cig stessa, Federdoc e Accredia
anche Pedizione 2012 dell’Atlante
Qualivita Food & Wine, il primo e
unico atlante a raccontare le ec-
cellenze italiane certificate. Cita-
zione d’obbligo inoltre per il pro-
getto «40li Dop», al quale prende
parteunpoker d'assi: Chianticlas-
sico Dop, Garda Dop, Riviera Ligu-
re Dop e Val di Mazara Dop. A Bor-
sa Merci Telematica ltaliana, con
Annibale Feroldi, a Massimo Maz-
zarol, direttore vendite Cribis D&B,
e a Stefania Bonezzi (Aon) infine il
compito di divulgare i principali
strumenti finanziari e assicurativi
dedicatialle imprese. %
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