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Ad oggi, il decreto stabili-
sce lo stanziamento di 900 
milioni di euro di cui 700 
destinati a privati e impre-
se, 200 alle amministrazioni 
pubbliche. 
L’incentivo andrà a coprire 
circa il 40% di ogni investi-
mento, con però tetti massi-
mi differenti in base al tipo 
d’intervento effettuato e 
alla potenza dell’impianto, 
e sarà erogato in 2 anni (per 
impianti con superficie sot-
to i 50 m2) o in 5 anni (per 
impianti da 50 a 700 m2). 
La Conferenza unificata 
Stato-Regioni il 6 dicembre 

scorso ha chiesto però alcu-
ne modifiche al testo. 
Innanzitutto l’aumento del 
tetto massimo di potenza 
degli impianti, che propone 
sia portato a 1 MWt. Infatti, 
secondo quanto stabilito dal 
testo del decreto, per potere 
accedere al Conto termico è 
necessario che gli interventi 
rispettino prestabiliti valori 
di rendimento termico per 
le caldaie e di trasmittanza 
massima, e sinora il tetto 
massimo di potenza degli 
impianti era stato fissato a 
500 kW. 
Altra richiesta riguarda la 

sostituzione di impianti di 
riscaldamento esistenti con 
nuove tecnologie di gene-
ratori di calore a biomassa. 
Le Regioni chiedono pos-
sa essere esteso anche ad 
impianti realizzati ex novo 
- quindi non più solo in so-
stituzione - per gli edifici 
rurali e le aziende agrico-
le che svolgono attività 
agroforestale, si trovano 
in zone non metanizzate e 
vogliono sostituire gli im-
pianti a gpl. 
In ultimo, si richiede che i 
certificati di manutenzio-
ne dei generatori di calore 

alimentati a biomassa siano 
affidati alle Regioni stesse 
e inseriti in catasti infor-

novità dalle Regioni
arrivata la conferma della conferenza unificata Stato-regioni per l’incentivazione 

della produzione di energia termica da fonti rinnovabili e per la realizzazione di 
piccoli interventi di efficienza energetica. il decreto relativo al conto termico è 

Stato pubblicato in gazzetta ufficiale 

VAlVolE In ClASSE A
Rbm, azienda bresciana 
produttrice di componenti e 
sistemi per impianti idro-
termici, comunica di avere 
ottenuto la certificazione 
Tell (Thermostatic Efficiency 
Label) di Classe A per le pro-
prie valvole termostatiche. Il 
nuovo certificato attesta la 
qualità del processo produt-
tivo attento e all’avanguardia 
e i controlli qualità continui e 
rigorosi garantiti da Rbm. La 
certificazione Tell si occupa 
di verificare e garantire la 
resa energetica delle valvole 
termostatiche. I criteri di 
valutazione presi in esame 
dall’istituto sono l’influenza 
della temperatura dell’acqua, 
l’isteresi, il tempo di risposta 
e l’influenza della pressione 
differenziale. Sulla base del-
la relazione di un laboratorio, 
la certificazione Tell rico-
nosce un’etichettatura del 
prodotto che può variare da 
A a F (A è il valore massimo 
ed è quello raggiunto dalle 
valvole termostatiche Rbm).

Un PREmIo AllA
longEVITà 
ImPREnDIToRIAlE
Sono stati il Ministro per 
i Beni e le Attività Cultu-
rali Lorenzo Ornaghi e il 
presidente di Confindustria 
Giorgio Squinzi e di Monza 
e Brianza Renato Cerioli a 
consegnare all’ing. Umberto 
Ferretti, amministratore 
delegato di Watts Industries 
Italia, il premio alla longevità 
imprenditoriale per l’attività 
dell’azienda specializzata 
nella produzione e commer-
cializzazione di sistemi e 
componenti per il settore 
idrotermosanitario. Negli 
ultimi anni Watts Industri-
es Italia, filiale italiana del 
Gruppo Watts Water Techno-
logy, ha realizzato cospicui 
investimenti per moderniz-
zare gli impianti produttivi e 
rilanciare i processi orga-
nizzativi volti a migliorare la 
qualità del servizio al cliente 
proponendo soluzioni tecno-
logicamente avanzate. 

ClImATIzzAzIonE: 
lA foRmAzIonE 
è CERTIfICATA
Il Training Centre di Mitsu-
bishi Electric ha ottenuto 
la qualifica da Icim, ente di 
certificazione indipendente 
accreditato da Accredia, 
come sede per l’acquisizio-
ne della certificazione del 
personale che opera nei set-
tori dell’installazione e della 
manutenzione delle apparec-
chiature fisse di refrigerazio-
ne, condizionamento d’aria, 
pompe di calore e impianti 
antincendio contenenti gas 
fluorurati a effetto serra, in 
accordo al dpr n. 43 del 27 
gennaio 2012 che attua i Re-
golamenti europei 842/2006 e 
303/2008. Tra breve Mitsubishi 
Electric, in accordo con Icim, 
pubblicherà i calendari delle 
prove d’esame contestual-
mente alle sessioni di forma-
zione tecnica preparatoria 
all’esame stesso.

  flASH

matizzati. Il decreto è stato 
pubblicato in Gazzetta Uf-
ficiale del 2 gennaio 2013. 

A fRAnCofoRTE il bagno e le sue tendenze

Si terrà presso Messe 
Frankfurt, dal 12 al 16 marzo 
prossimo, l’edizione Ish 
2013, la fiera internazionale 
del mondo del bagno, delle 
tecnologie per il risparmio 
energetico, la climatizzazione 
e l’automazione degli edifici, 
e delle energie rinnovabili.
In particolare, la manifestazio-
ne fieristica vuole presentare 
i nuovi sviluppi per la stanza 
da bagno del futuro con il 
forum speciale “Pop up my 
Bathroom”, in cui saranno 
mostrate le nuove tendenze 
per la stanza da bagno per la 
stagione 2013/14. Da quattro 
anni questo evento mette in 
scena le tendenze del design 
applicato alla stanza da bagno 
ed esamina il loro potenziale 
di sviluppo. Dall’attuale reso-
conto sui nuovi trend risulta 

che gli atteggiamenti, le aspet-
tative e i desideri degli utenti 
possono essere classificati 
secondo specifici modelli. In 
base a ciò, sono state elaborate 
tre tipologie di bagno: Bathro-
om Bubble, Busy Bathroom 
e Bathroom (R)Evolution. I 
trend rappresentati nell’ambi-
to di “Pop up my Bathroom” 
non riguardano le tendenze 
dell’arredamento intese come 
al solito come orientamenti 
alle mode del momento, bensì 
la caratterizzazione di un 
processo. I tre trend rappre-
sentati a Ish 2013 condensano 
gli sviluppi a lungo termine 
in un’indicazione approssi-
mativa della progettazione 
futura della stanza da bagno. 
Il progetto si differenzia in 
base all’impronta funzionale 
del bagno e si interroga sulle 
conseguenze per il tipo di 
stanza, la dotazione, lo stile e 
l’utilizzo.
In occasione di Ish i tre 
prototipi di stanza da bagno 

saranno presentati all’interno 
di allestimenti estremamente 
dedicati. I tre trend condensa-
no gli sviluppi a lungo termine 
in un’indicazione della pro-
gettazione futura della stanza 
da bagno. Bathroom Bubble 
descrive un tipo di stanza da 
bagno che viene utilizzata 
come ultimo luogo di ritiro. 
Il bagno offre non solo un 
ambiente appartato, ma anche 
un’atmosfera intensa e un 
arredamento accogliente che 
trasmettono senso di protezio-
ne e sicurezza. L’approccio 
all’elemento acqua acquisisce 
qui un valore rituale. Il Busy 
Bathroom interpreta uno stile 
di vita moderno che risponde 
al bisogno di comunicare 
nella stanza da bagno. Il suo 
obiettivo centrale consiste 
nella possibilità di creare un 
utilizzo collettivo e privo di 
barriere architettoniche nella 
possibilità di comunicazione, 
multifunzionalità e benessere.  
Anche la dotazione multime-

diale e il networking digitale 
rappresentano una risposta a 
questa tendenza comunicativa. 
Infine il terzo trend, Bathroom 
(R)Evolution, sviluppa diverse 
possibilità di arredare la stanza 
da bagno come interfaccia tra 
uomo e tecnologia, focaliz-
zandosi sull’aspetto ergono-
mico del bagno. La stanza da 
bagno diventa liberamente 
accessibile e utilizzabile sia 
negli elementi di arredo e di 
decorazione sia nelle loro 
superfici tecniche, garantendo 

un elevato grado di sicurezza, 
comfort e personalizzazione. 
In proposito sono numerosi gli 
strumenti già oggi disponibili 
per perfezionare l’ambiente 
bagno: rubinetterie senza 
contatto, programmi doccia 
personalizzabili, impianti 
di climatizzazione e sistemi 
d’illuminazione programma-
bili, elementi creativi come 
gli effetti led, una dotazione 
multimediale e piattaforme 
informative utilizzabili con 
applicazioni. 
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