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LA SPUMA DIVENTA ISLAMICA
e la ragazza del logo indossa il velo
Affaroni con il timbro «halal» (puro)

'FRANCESCO BORGONOVO alie pagine 2 e 3

Cibo, finanza e cosmetica
Il timbro «<halal» e un affare

Come funzionano, chi li eroga e quanto rendono i certificati di correttezza islamica
Sempre pill aziende inseguono un mercato in crescita trainato dall'immigrazione
Dalfood al turismo Nel nostro Paese

e una torta oltre 700 aziende
da2.000 miliardi  sono state approvate
di dollari dagli enti preposti
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diFRANCESCO BORGONOVO

B L’aumento
della popolazio-
ntaﬁl islamica in I-
iaeinEuropaé
un ottimo aﬂ’g:e.
I fedeli musul-
mani rappresentano un mer-
cato invitante: & in costante
crescita, infatti, il business le-
gato ai prodotti halal, cioé
quelli che sono «leciti» in base
alle prescrizioni della legge co-
ranica (la sharia). All’argo-
mento ha dedicato un ampio
saggio Elena Toselli, ricerca-
trice e autrice di Le diversita
convergenti (Franco Angeli). I1
termine halal, spiega, «indica
la conformita ai precetti reli-
iosi», mentre la parola haram
& riferita alla «condizione op-
posta e, per convenzione, nel
linguaggio comune tutto cid
chenon ¢ halal ¢ haram e vice-
versa. Al di fuori della comuni-
taislamica», continuala Tosel-
Hli, «ilterminehalal é essenzial-
mente associato all’alimenta-
zione, ma la valutazione della
conformiti di una azione o di
prodotto alla sharia abbraccia
tutti gli aspetti e le manifesta-
zioni dellavita. Siparladi halal
con riferimento, ad esempio,
ai beni di consumo, ai servizi,
ai prodotti cosmetici, all'offer-
ta turistica e alla ristorazione,
alle prestazionisanitarieeme-
dicali, all’attivitd bancaria, fi-
nanziaria e assicurativas.
Insomma, il mercato halal
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comprende un’ampia gamma
di settori, tutti in espansione.
All'ultima edizione della fiera
alimentare Tuttofood, per di-
re, era presente un padiglione
dedicato all’halal. Quanto alla
finanza, da qualche anno a To-
rino si tiene un forum specia-
lizzato con partecipantiprove-
nienti da mezzo mondo. Sem-
pre a Torino, durante la Fa-
shion week 2017, & stata orga-
nizzata (per la prima volta in
Italia) unaserie di eventi diret-
tamente legati alla moda isla-
mica, la cosiddetta modest fa-
shion. Risale al 6 ottobre, inve-
ce, la presentazione del pro-
getto Roma Muslim Friendly,
realizzato dal Comune assie-
me alla Cna. Si tratta di una
sorta di corso di formazione
per gli operatori turistici in-
tenzionati a ricevere una
clientela musulmana. «Il pro-
etto si rivolge a strutture al-
erghiere del Comune di Ro-
maa 4.05 stelle, ristoranti, :Fa
e centri estetici, servizi alla
persona {tour operator, agen-
zie di viaggio, guide, baby sit-
ting, personal shopper, vigi-
lanza o security, auto con con-
ducente, eccetera), botteghe
artigiane e negozi», silegge nel
comunicato di presentazione.
Restando nell'ambito turi-
stico, da qualche tempo ¢ atti-
va anche nel nostro Paese la
piattaforma Halalando.com,
che - come spiegail sito Finan-
zaislamica.it - «raccoglie gia
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quasi 500 attivita che, in varia
misura, si sono adeguate alle
preferenze del mercato dei
musulmaninostraniedei turi-
sti in visita nel Belpaese». Par-
ticolarmente interessante e
redditizio, infine, ¢é il settore
della cosmesi, a cui ha dedica-
to un ampio servizio anchel'e-
dizione italiana di Vanity Fair,
che scrive: «Le consumatrici
musulmane crescono, insie-
me alle blogger (le pil esperte
nel make up) e al mercato dei
prodotti halal, cio¢ conformi
allalororeligione». Raccontail
settimanale che «il mercato é
talmente cresciuto da essersi
meritato uno spazio tutto suo
alla scorsa edizione di Cosmo-
prof Worldwide Bologna (con
il progetto “Halal Cosmetics:
from production to sales”)».
Ma guanto vale il mercato
halal? In proposito esistono
variestime. «A livello globale»,
dice Elena Toselli, «si parla di
circa 2.000 miliardi di dollari,
perlopitnell’agroalimentare.
Per quanto riguarda I'lItalia, le
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stime vanno dai 3 ai 5 miliardi
di dollari, e si tratta prineipal-
mente di consumi interni».
Hamid Roberto Distefano,
amministratore delegato di
Halal Italia, & molto soddisfat-
toquandoscrive che quello dei
prodotti «leciti» non ¢ affatto
«un settore di nicchia». «Circa
il 25% della popolazione mon-
diale fa riferimento alla reli-
gione islamica e alimenta un
mercatodicirca2.300 miliardi
di dollari considerando insie-
me food, cosmesi, farmaceuti-
ca e turismo. Prendendo in e-
same il solo comparto agroali-
mentare i dati ci parlano di un
valore stimato di circa 700 mi-
liardi di dollari con fattori di
crescita costanti nell’ordine
del 16% annuo».

Ed eccocial punto. I prodot-
ti halal, per essere venduti co-
me tali, hanno bisogno di una
certificazione, che deve essere
rilasciata da un apposito ente.
Nel nostro Paese ne esistono
tanti. Il gia citato Halal Italia,
con sede a Vicenza, é promos-
so dalla Coreis (Comunita reli-

josa islamica italiana) e si fa

orte di una convenzione in-
terministeriale sottoscritta
nel 2010, a cui hanno preso
parte il ministero degli Esteri,
quello dello Sviluppo econo-
mico, il ministero delle Politi-
che agricole e quello della Sa-
lute. Lo scopo, spieganoi verti-
cidiHalal Italia, & quellodi«co-
struire un ponte culturale tra
I'Europaeilmondoislamicoin
vari settori produttivi, aiutan-
docosiapromuoverelosvilup-
po armonioso del pluralismo
nell’attuale societd multicul-
turale e multiconfessionale».

A Verona ha la sede princi-
pale il Whad (World halal de-
velopment), centro di certifi-
cazione halal presieduto da
Annamaria Tiozzo, che
alla Verita spiega: «I1 mercato
halal cresce a una media del
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19% a livello mondiale, traina-
to dalle normative internazio-
nali (alcune delle quali rendo-
no di fatto la certificazione ha-
lal obbligatoria per I'export) e
da una maggiore propensione,
tutta recente, del consumato-
re musulmano al consumo
fuori casa e ai piatti pronti».
Stando ai dati asua disposizio-
ne,leaziendeitalianeche han-
no ottenuto la certificazione
dai vari organismi sono «circa
400, ma il numero é destinato
a crescere». Alcune sono an-
che piuttosto note: la Vicenzi
biscotti, la De Cecco (pasta), la
Bustaffa (formaggi). Ottenere
la certificazione non é sempli-
ce. A conferirla dev’essere un
ente composto da musulmani
(anche se la questione é con-
troversae fruttoditensionifra
i Paesi arabi) e i requisiti ri-
chiesti sono parecchi. «L'a-
zienda che desideri avvicinar-
siaquesto tipodi consumatori
(principalmente perché e-
sporta in Paesi a maggioranza
islamica),invia unarichiesta»,
dice Tiozzo. «Noi
analizziamo il settore di attivi-
tieseinlineageneralel’azien-
da sia potenzialmente certifi-
cabile. Segue propostadi certi-
ficazione, visita in azienda per
valutare tutte le fasi della pro-
duzione, una formazione sugli
standard che saranno applica-
ti. Lenterichiedela documen-
tazione inerente materie pri-
me e semilavorati e verifica
I'assenza di materie prime o-
stative o ne suggerisce la sosti-
tuzione».

«Dopo il controllo docu-
mentale», prosegue la Tiozzo,
«il comitato tecnico (compo-
sto da tecnici musulmani lau-
reatinel settore specificodella
azienda da certificare) invia
unreport al comitatoreligioso
per ricevere pareri su materie
prime o processi. Infine, su
materie prime o prodotti finiti
vengono effettuati random dei
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test di laboratorio. Dall'insie-
medi controllodocumentalee
fisico, approvazione religiosa
e test di laboratorio scaturi-
scono i certificati halal».

Risale agli anni Novanta la
nascita della Halal internatio-
nal authority, «un’autorita di
certificazione internazionale,
non governativa, indipenden-
te riconosciuta a livello mon-
diale». Questa autoritd «ha
certificato oltre 500 aziende
con oltre 10.000 prodotti, cioé
I'80% circa delle aziende e dei
prodotti in possesso di certifi-
cati halalriconosciutiinterna-
zionalmentes. A presiederla &
Pingegnere Lorenzini.

«L'Ttalia & ancora un nuovo
{Jlayer nelmercatohalal globa-
e», spiegano dall’'Hia. «Sono
state certificate circa 700 a-
ziende di cui pill del 30% in
possesso di certificati non ri-
conosciuti a livello internazio-
nale e quindi con forti limita-
zioni per I'esportazione. L'lta-
liafatturatraiz eig miliardidi
euroall’anno. Tuttaviahatutte
lecarteinregolaper occuparei
primi postiin classificarispet-
to a altre nazioni europee, che
oggilaprecedonoin termini di
fatturato halal, come Germa-
ni, Francia, Inghilterra, Spa-
gna, Olanda e Belgio che han-
no oltre il 10% delle industrie
alimentari, cosmetiche e far-
maceutiche certificate halal e
quindi moltiplicano il loro fat-
turato».

Iverticidell’Hia sono sicuri:
«Lafettadi mercatocheI'Italia
occupa & meno dell'1%, ma ¢
una percentuale destinata a
crescere esponenzialmente,
manmano checrescelaconsa-
pevolezza degli imprenditori
italiani delle opportunita che
ilmerecato halal offre».L'affare
¢ ghiotto: urge ripasso della
sharia.
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CIO CHE E «<HALAL»
ELECITO
IL RESTO E <HARAM»

B Halal si pud tradurre
con «lecito», cioé con
sentito in base alla
ge islamica (sharia
Spi dall'Halal in-
ternational autorithy:
«Un prodotto halal &
di ogni sostanza
dannosa per la salute
umana. Cioé é stato
trattato, in ogni suo in-

grediente, secondo le

norme di igceurezi:: ali-
mentare, igiene e pro-
tezione degli animali
dell’ambiente».

Ci sono poi le sostan-
ze haram, cioé «non am-
messe». Per esempio
«carni di animali terre-
stri onnivori come i ra-
paci, i felini e le razze
suine».

Quanto alle bevande,
sono vietate quelle alco-
liche «ovvero inebrian-
ti, cioé quelle sostanze
che riducono la capaci-
ta di controllo dell’esse-
re umano e quindi la
capacita, “il::p“r tem-
poranea, tendere e
di volere».
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